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1. Маркетинг                        в 

цифровой экономике. 

Система управления, 

маркетинговые 

исследования                            

и стратегии. 

42       40  12 28    
З (Д) 

2 
 

ПС

К-1 
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2. Основы создания web-

сайта компании. Web-

аналитика и usability. 

Поисковая оптимизация 

(SEO).  

82       80  22 58    
Э (Д) 

2 
 

ПС

К-2 
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К-4 

3.  Ключевые технологии 

онлайн-продвижения: 

контент-маркетинг, 

SMM, интернет-реклама, 

директ-маркетинг 

90       88  26 62    
Э (Д)  
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4. Оценка эффективности и 

результативности 

цифрового маркетинга. 
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2 
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5. Цифровая 

трансформация в 

государственном и 

муниципальном 

управлении 

18            16  
З (Д) 

2 
 

УК-

1 

 Итого: 254       228  66 162  16  10   

 Итоговая аттестация 2               Э(Д)  

 Всего: 256       228  66 162  16  10 2  

 


