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1. 2 3  4 5 6 7 8 9 10  11 12 13 14 15 16 17 18 19 

1. Маркетинг                        в 

цифровой экономике.  46 18   18   16 10  10      

З 

(Д) 

2 

 ОПК-2 

2. Введение в сервисы ИИ и 

цифровую грамотность. 46 20   20   12 12  12     ДЗ 

Э 

(Д) 

2 

 ОПК-2 

3. Нейромаркетинговые 

исследования. 34 14   14   8 10  10      

З 

(Д) 

2 

 ПСК-3 

4. Обработка и анализ 

маркетинговых данных с 

помощью нейросетей. 

32 14   14   10 6  6     ДЗ 

З 

(Д) 

2 

 
ПСК-3 

ПСК-4 

5. Создание воронок продаж 

с помощью нейросетей. 20 8   8   6 4  4      

З 

(Д) 

2 

 ПСК-2 
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6.  Фиджитал - маркетинг в 

нейросетях. 16 8   8   2 4  4      

З 

(Д) 

2 

 ОПК-2 

7. Создание web-сайта с нуля 

с использованием 

нейросетей. 

44 18   18   12 12  12     ДЗ 

Э 

(Д) 

2 

 
ПСК-1 

ПСК-2 

8. Оценка эффективности 

маркетинга в организации. 16 10   10    4  4      

З 

(Д) 

2 

 ПСК-4 
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Промежуточная аттестация: 3(Д) – зачет с применением дистанционных образовательных технологий; Э (Д) – экзамен с применением 

дистанционных образовательных технологий. 

Текущий контроль успеваемости: ДЗ – домашнее задание. 

Итоговая аттестация: Э (Д) – итоговый экзамен с применением дистанционных образовательных технологий.


