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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 
планируемыми результатами освоения образовательной программы

1.1. Дисциплина Б1.В.ДВ.03.02 «Событийный маркетинг в индустрии спорта» обеспечивает
овладение следующими компетенциями с учётом этапа: 

Код
компетенции

Наименование
компетенции

Код этапа
освоения

компетенции

Наименование этапа
освоения компетенции

ПКс-3

Способен использовать
современные методы

управления корпоративными
финансами для решения

стратегических задач

ПКс-3.2

Способен использовать
методы управления

корпоративными финансами
для решения стратегических

задач

ПКс-4

Способен оценивать
конкурентную среду и

разрабатывать маркетинговую
стратегию предприятия

ПКс-4.3

Способен формировать и
реализовывать

конкурентоспособную
стратегию развития в

спортивной индустрии   

ПКс-7

Способен к руководству
планированием, аналитической
и методической деятельностью
в области физической культуры

и спорта (разработка и
утверждение текущих и

перспективных планов работы,
определение целевых

показателей деятельности)

ПКс-7.2

Способен принимать
решения и подписывать
локальные нормативные

акты организации,
необходимые для

реализации прогнозных и
текущих планов

ПКс-8 Способность к руководству
комплексной деятельностью в

области физической культуры и
спорта, использовать

эффективные подходы к
управлению персоналом,

задействованном в
осуществлении комплексной
деятельности и осуществлять

руководство комплексной
деятельности в индустрии

спорта

ПКс-8.2 Способен выполнять анализ
финансово-хозяйственных

планов и планов подготовки
спортивного и

технологического
оборудования, спортивных
сооружений или объектов

спорта к проведению
физкультурных,

спортивных, массовых
мероприятий с целью

определения их
реалистичности,

соблюдения в планах
требований собственника, в
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том числе по достижению
целевых показателей, а

также соответствия целям и
задачам организации   

1.2. В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы:
ОТФ/ТФ Код этапа

освоения
компетенции

Планируемые результаты обучения по
дисциплине (модулю)

ОТФ. Руководство
комплексной деятельностью в
области физической культуры
и спорта/ F/05.7 Руководство

приносящей доход
деятельностью при

осуществлении комплексной
деятельности в области
физической культуры и

спорта

ПКс-3.2

на  уровне  знаний:  знать основы  планирования,
бюджетирования  и  порядок  финансирования
деятельности  физкультурно-спортивной
организации  соответствующей  организационно-
правовой формы и формы собственности
на  уровне  умений:  уметь  выполнять  анализ
планов  работ,  процессов  внутри-  и
межрегионального  взаимодействия,  с  целью
соблюдения требований вышестоящей организации
или  собственника  (в  том  числе  по  достижению
целевых показателей).
на уровне навыков: обеспечение предоставления
материальных  ресурсов  для  осуществления
совместных  спортивных,  культурных,
патриотических,  праздничных  и  иных  массовых
мероприятий  по  решению  вышестоящей
организации, собственника.

G/05.7 Управление качеством
реализации организационного,

ресурсного, методического,
информационного, научного

сопровождения развития
физической культуры и

спорта

ПКс-4.3

на  уровне  знаний:  знать  правила
профессиональной  организации  экономической,
управленческой,  маркетинговой,  коммерческой,
рекламной, патентно-лицензионной  и пр. работы в
различных  подразделениях  предприятий
(объединений),  ассоциациях,  совместных
предприятиях.
на  уровне  умений:  разрабатывать  программы
нововведений  и  составлять  план  мероприятий  по
реализации этих программ; профессионально вести
экономическую,  управленческую,  маркетинговую,
коммерческую,  рекламную  и  патентно-
лицензионную работу в различных подразделениях
предприятий  (объединений),  ассоциациях,
совместных предприятиях.
на  уровне  навыков: методами  и  технологиями
планирования  и  прогнозирования  развития ФКиС
на местном, региональном и федеральном уровнях.

G/01.7 Управление
содержанием, сроками
реализации проектов и

затратами по
организационному,

ресурсному, методическому,

ПКс-7.2 на уровне знаний:  знать  правила,  технологию и
регламент  оценки  экономической  эффективности
физкультурно-спортивных  занятий,  деятельности
различных физкультурно-спортивных организаций
и т.д.
на  уровне  умений:  работать  с  финансово-
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ОТФ/ТФ Код этапа
освоения

компетенции

Планируемые результаты обучения по
дисциплине (модулю)

информационному, научному
сопровождению развития
физической культуры и

спорта

хозяйственной  документацией;  принимать
экономические  и  управленческие  решения;
разрабатывать  и  обосновывать  варианты
эффективных  хозяйственных  решений;  проводить
аналитическую,  исследовательскую  и
рационализаторскую работу по оценке социально-
экономической  обстановки  и  конкретных  форм
управления.
на  уровне  навыков: навыками  принятия
экономических  решений  в  области  ФКиС;
навыками  в  организации  и  проведении
физкультурно-массовых  и  спортивных
мероприятиях;  навыками  самостоятельного
овладения  новыми  знаниями,  используя
современные образовательные технологии.

G/02.7 Управление
персоналом, задействованным

в организационном,
ресурсном, методическом,
информационном, научном
сопровождении развития
физической культуры и

спорта

ПКс-8.2

на  уровне  знаний:  методы  и  технологии
проведения  научных исследований в  более  узких
направлениях менеджмента.
на  уровне  умений:  оценивать  экономическую
эффективность физкультурно-спортивных занятий,
деятельности  различных  физкультурно-
спортивных организаций и т.д.; умеет производить
качественную  и  количественную  оценку  рисков
проектов, определять эффективность проекта.
на  уровне  навыков: методами  прогнозирования
развития  социально-экономических  и
организационных процессов в области управления
и  оценки  их  состояния  по  потенциальным
возможностям  экономического,  социального  и
организационного  развития;  применяет  на
практике  основы  менеджмента  спортивной
индустрии,  основные  положения  анализа
взаимосвязи между функциональными стратегиями
компаний.
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2. Объем и место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы
Объем дисциплины
Общая трудоемкость дисциплины составляет  3 зачетные единицы,108 академ. часов /

81 астр. час.

Вид работы Трудоемкость
(в академ.часах)

Очно/ заочно 
Общая трудоемкость 108/108
Контактная работа 22/10
Лекции 6/2
Практические занятия 16/8
Лабораторные занятия -
Консультация -
Самостоятельная работа 86/94
Контроль -/4
Формы текущего контроля устный опрос, диспут, эссе, доклад
Форма промежуточной аттестации Зачёт

Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы
           Дисциплина Б1.В.ДВ.03.02 «Событийный маркетинг в индустрии спорта» относится к
блоку дисциплин по выбору студента вариативной части профессионального цикла учебного
плана направления 38.04.02 Менеджмент профиль  «Управление спортивной деятельностью
и организация крупных спортивных мероприятий».  

Целью  освоения  дисциплины  Б1.В.ДВ.03.01  «Организационно-экономические
механизмы спонсорства в спорте» является формирование профессиональных компетенций
через  формирование у студентов научно-методической базы,  необходимой для овладение
студентами  научными  основами  экономической  теории,  социального  управления
физкультурно-спортивными и спортивно-оздоровительными организациями/ мероприятиями
России  в  условиях  рыночной  экономики,  совершенствование  хозяйственного  механизма
деятельности  физкультурных  и  спортивных  организаций,  принятие  экономически
обоснованных  управленческих  решений,  наиболее  рациональное  использование  всех
ресурсов отрасли –  финансовых,  материальных,  экономических и  трудовых.,  -  овладение
студентами  знаниями  и  умениями  системного  анализа  современных  экономических
отношений в спортивной отрасли с учетом взаимосвязи макро- и микроэкономики.

Задачи:   формирование современных знаний общих экономических основ и умения
применять эти знания в практической деятельности руководителя;  ознакомление студентов
с  основами  и  особенностями  финансового  менеджмента  в  спортивных  и  спортивно-
оздоровительных  организациях  с  основами  предпринимательства  и  бизнеса  в  спорте  и
спортивно-оздоровительном  сервисе;   знакомство  с  основными  положениями  теории  и
практического мастерства, создание позитивного восприятия рыночных отношений в сфере
физической  культуры,  спорта,  спортивно-оздоровительном  сервисе;   ознакомление
студентов с основными аспектами управления в сфере спорта и спортивно-оздоровительного
сервиса  с  целью  обучения  способам  улучшения  психологического  климата  и
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взаимоотношений  между  людьми  в  спортивных  организациях;   формирование
профессиональных компетенций, предусмотренных дисциплиной.

Изучение  дисциплины  осуществляется  в  течение  одного  семестра:  для  студентов
очной формы обучения – на 4 семестре 2 курса, для студентов заочной формы обучения – 
на 2 и 3 курсе.

Доступ  к  системе  дистанционных  образовательных  технологий  осуществляется
каждым обучающимся самостоятельно с любого устройства на портале: https:// lms.ranepa.ru/.
Пароль и логин к личному кабинету / профилю предоставляется студенту в деканате.

Все  формы  текущего  контроля,  проводимые  в  системе  дистанционного  обучения,
оцениваются  в  системе  дистанционного  обучения.  Доступ  к  видео  и  материалам лекций
предоставляется  в  течение  всего  семестра.  Доступ  к  каждому  виду  работ  и  количество
попыток  на  выполнение  задания  предоставляется  на  ограниченное  время  согласно
регламенту дисциплины, опубликованному в СДО. Преподаватель оценивает выполненные
обучающимся работы не позднее 10 рабочих дней после окончания срока выполнения.

По дисциплине осуществляется текущий контроль в виде  устного опроса,  диспута,
эссе, доклада.

Формой промежуточной аттестации является зачёт.

3. Содержание и структура дисциплины (модуля)
3.1 Структура дисциплины (без применения ЭК), 

Очная форма обучения
№ п/п

 

 

Наименование тем
(разделов),

 

 

Объем дисциплины, час. Форма
текущего
контроля

успеваемости*,
промежуточной

аттестации 

Всего

 

Контактная работа
обучающихся с преподавателем

по видам учебных занятий

СР

 

Л/
ДОТ

ЛР/
ДОТ

ПЗ
/ДОТ

КСР

Тема 1 Базовые понятия и 
стратегические 
основы Event-
management в 
спортивной индустрии

15 1 2 12 УО, Дис

Тема 2 Подготовка, 
планирование 
мероприятия

15 1 2 12 УО, Дис

Тема 3 Управление 
мероприятием 15 1 2 12 УО, Дис

Тема 4 Техническое 
обеспечение 
мероприятия

33 1 6 26 УО, Дис

Тема 5 Финансовое 
управление 
мероприятием

15 1 2 12 УО, Дис

Тема 6 Будущее Event-
management в 

15 1 2 12 УО, ТЗ
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спортивной индустрии
Промежуточная аттестация Зачёт

Всего (акад/астр): 108/81 6/4 16/12 86/64,5

Примечание: * УО – устный опрос, Дис – дискуссия, ТЗ – творческое задание. 

Заочная форма обучения
№ п/п

 

 

Наименование тем
(разделов),

 

 

Объем дисциплины, час. Форма
текущего
контроля

успеваемости*,
промежуточной

аттестации 

Всего

 

Контактная работа
обучающихся с преподавателем

по видам учебных занятий

СР

 

Л/
ДОТ

ЛР/
ДОТ

ПЗ
/ДОТ

КСР

Тема 1 Базовые понятия и 
стратегические 
основы Event-
management в 
спортивной индустрии

17 - 1 16 УО, Дис

Тема 2 Подготовка, 
планирование 
мероприятия

17 1 1 15 УО, Дис

Тема 3 Управление 
мероприятием 17 1 1 15 УО, Дис

Тема 4 Техническое 
обеспечение 
мероприятия

17 - 1 16 УО, Дис

Тема 5 Финансовое 
управление 
мероприятием

17 - 1 16 УО, Дис

Тема 6 Будущее Event-
management в 
спортивной индустрии

19 - 3 16 УО, ТЗ

Промежуточная аттестация 4 Зачёт

Всего (акад/астр): 108/81 2/1,5 8/6 94/70,5

Примечание: * УО – устный опрос, Дис – дискуссия, ТЗ – творческое задание. КСР в объём не входит

3.2 Содержание дисциплины
Тема  1.  Базовые  понятия  и  стратегические  основы  Event-management  в

спортивной индустрии
Понятие  "мероприятие"  и  "событие":  сходства  и  отличия.  Понятия  "специальное

событие",  "event-менеджмент",  "event".  Объект  и  предмет  дисциплины.  Признаки
специального события. «Естественные» и «Искусственные» события. 

Тема 2. Подготовка, планирование мероприятия
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Этап исследования в Event-менеджменте в индустрии спорта. Первичные и вторичные
исследования.  Опросы.  Параметр  времени  в  опросах.  Маркетинговые  исследования.
Использование результатов анализа. Составление плана. Работа с персоналом. Дизайн места
проведения мероприятия. Дизайн сервиса. Гастрономический дизайн. Музыка. Свет.

Тема 3. Управление мероприятием
Типовая структура оперативного штаба управления. Работа с подрядчиками. Работа с

персоналом агентства. Виды распределения работ (по проектам, по функциям). Временный
персонал. 

Тема 4.  Техническое обеспечение мероприятия
Свет и звук. Проекционная техника, аудио и видеосъемка. Неэлектрические устройства.

Как  работать  с  техническими  подрядчиками.  Правила  составления  шоу  программы.  Как
работать с VIP гостем. Агентства по продаже билетов. Обеспечение безопасности. 

Тема 5. Финансовое управление мероприятием
Факторы,  влияющие  на  бюджет.  Формирование  цены  на  услуги  событийного

менеджмента. Расходы и доходы. Пути снижения расходов. Техника безопасности. Охрана.
Элементы и категории контроля. 

Тема 6. Будущее Event-management в спортивной индустрии
Социальные тренды и влияние на событие. Признание событийного менеджмента как

профессии.  Рост  отрасли  спортивных  событий.  Событийный  франчайзинг.  Расширение
знаний  и  научных  исследований  в  области  событийного  менеджмента.  Адаптация
событийным менеджментом опыта  менеджмента  окружающей среды.  Роль  государства  в
практике организации событий в индустрии спорта.

4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся 
4.1.  В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.03.02 «Событийный маркетинг в 
индустрии спорта» используются следующие методы текущего контроля успеваемости
обучающихся:

При проведении занятий лекционного типа: лекция-презентация, устный опрос

при  проведении  занятий  семинарского  типа:  дискуссия,  выполнение  творческого
задания.

при  контроле  результатов  самостоятельной  работы  студентов:  при  подготовке  к
занятиям и для выполнения индивидуальных заданий следует использовать рекомендуемые
источники литературы по данному курсу, в том числе нормативные документы индустрии
спорта.  При  подготовке  к  занятиям  следует  воспользоваться  не  только  учебниками  и
учебными пособиями, приведенными в списке основной и дополнительной рекомендуемой
литературы, но также периодическими изданиями.
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В случае реализации дисциплины в ДОТ формат заданий адаптирован для платформы
Moodle.

Тема и/или раздел Методы текущего контроля успеваемости
Базовые понятия и стратегические основы 
Event-management в спортивной индустрии УО, Дис

Подготовка, планирование мероприятия УО, Дис

Управление мероприятием УО, Дис

Техническое обеспечение мероприятия УО, Дис

Финансовое управление мероприятием УО, Дис

Будущее  Event-management  в  спортивной
индустрии УО, ТЗ

Примечание: * УО – устный опрос, Дис – дискуссия, ТЗ – творческое задание
В  случае  реализации  дисциплины  в  ДОТ  формат  заданий  адаптирован  для  платформы

Moodle.

4.2. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся
Изложите  теоретические  основы  по  данной  теме (дайте  определения,

перечислите  и  назовите)  и  обоснуйте  (аргументируйте  и  продемонстрируйте)  свое
отношение к данной теме (на конкретном примере):

1. Сущность event- мероприятия, его характеристики в индустрии спорта.
2. Сферы планирования мероприятий - служебная, общественная, частная.
3. Этапы планирования event- мероприятия в индустрии спорта
4. Области использования event- менеджмента в индустрии спорта
5. Понятие «event- менеджмент» (ЕМ), его основное содержание.
6.  Концепция  event:  классификация  мероприятий,  участники,  посетители,  оценка  и

управление, характер мероприятия в индустрии спорта.
7.  Event-  менеджмент  как  проект:  фазы  проекта,  виды  деятельности  в  event-

менеджменте, управление рисками, цель и прибыль.
8.  Планирование  мероприятия  в  индустрии  спорта:  содержание  планирования;

моделирование процесса, принятие решений.
9.  Стратегические  факторы,  влияющие  на  успешное  проведение  мероприятия  в

индустрии спорта
10. Маркетинг в event-  менеджменте: маркетинг-микс, т.е.  система 5Р (product=people,

price, place, promotion, prediction).
11. Изучение рынка event-мероприятий в индустрии спорта.
12. Планирование маркетинга в индустрии спорта
13. Сущность контроллинга в event- менеджменте
14.  Контроль,  документирование  результатов,  менеджмент  жалоб  и  рисков,

планирование на случай ЧП
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15. Работа с информацией при разработке event-мероприятия в индустрии спорта
16. Подбор персонала для event-мероприятия в индустрии спорта
17. Выбор партнеров при разработке event-мероприятия
18.Организация общественного питания и логистика товаров в индустрии спорта
19. Виды кейтеринга
20.Организация  обслуживания  своими  силами  и  с  привлечением  сторонних

организаций, составление договора

Типовые оценочные материалы по темам № 1-5
Примерные темы для обсуждения в виде дискуссии

Соберите информацию по предложенной теме,  систематизируйте ее,  сделайте
выводы и предложите использование.

Тема  1.  Базовые  понятия  и  стратегические  основы  Event-management  в
спортивной индустрии

Исключительность события. Классификация мероприятий и специальных событий.

Тема 2. Подготовка, планирование мероприятия
Спонсирование мероприятия. Планирование ресурсов и распределение работ. Работа с

подрядчиками и субподрядчиками. Заполняемость и способы рассадки. Определение идеи,
сюжета  спортивного  мероприятия.  Программа  по  проведению  спортивного  мероприятия.
Определение  аудитории  и  выбор  концепции  мероприятия.  Планирование  времени  и  его
распределение. Расписание. Тематический и сценарный план.

Тема 3. Управление мероприятием
Определение новости. Типы, критерии и структура новости. Структура новости. Этапы

новостного  менеджмента.  Фрейминг.  Приемы  новостного  менеджмента  в  практике
организации событий

Тема 4. Техническое обеспечение мероприятия
"Четыре  скорости  удачного  мероприятия"  (А.  Шумович,  А.  Берлов):  интрига,

"включение", эмоции, коммуникация. Анализ кейсов.

Тема 5. Финансовое управление мероприятием
Практикум: разработка сценария.

Типовые оценочные материалы по теме № 6
Примерное творческое задание

Проанализировать  реальное  спортивное  событие.  Определить  его  особенности  и
специфику. Выявить сильные и слабые стороны в процессе его подготовки и проведения.
Определить основные этапы и дать им развернутую характеристику.
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5. Оценочные материалы промежуточной аттестации по дисциплине

5.1. Зачёт проводится с применением следующих методов (средств):
Промежуточный контроль по дисциплине Б1.В.ДВ.03.02 «Событийный маркетинг в

индустрии спорта» - зачёт в форме разработки события на конкретном примере.
В  случае  проведения  промежуточной  аттестации  в  дистанционном  режиме

используется платформа Moodle и Teams.

5.2 Оценочные материалы промежуточной аттестации

Компонент
компетенции

Ключевой/промежуточный
индикатор оценивания

Критерий оценивания

ПКс-3.2 Способен
использовать  методы
управления
корпоративными
финансами  для
решения
стратегических задач

Использует  методы  управления
корпоративными  финансами  для
решения стратегических задач

Владеет  навыками  планирования
приносящей  доход  деятельности;
способами  внутреннего  контроля  за
финансовой деятельностью; методами
финансового менеджмента.

ПКс-4.3 Способен
формировать  и
реализовывать
конкурентоспособную
стратегию  развития  в
спортивной индустрии 

Формирует  и  реализовывает
конкурентоспособную  стратегию
развития в спортивной индустрии

Проведен  самостоятельный  анализ
конкурентной среды. 
Умеет  разрабатывать
конкурентноспособную  корпоративную
стратегию развития.

ПКс-7.2 Способен 
принимать решения и 
подписывать локальные
нормативные акты 
организации, 
необходимые для 
реализации прогнозных
и текущих планов

Принимает  решения  и
подписывает  локальные
нормативные  акты  организации,
необходимые  для  реализации
прогнозных и текущих планов

Учитывает основные  современные
концепции  и  принципы  выработки
управленческого  решения;
статистические  и  количественные
методы  решения  организационно  –
управленческих  задач;
методологические  подходы  к  оценке
эффективности  управленческих
решений  и  риски
предпринимательской  деятельности
при  реализации  прогнозных  и
текущих  планов  и  подписании
локальных нормативных актов.

ПКс-8.2 Способен 
выполнять анализ 
финансово-
хозяйственных планов 
и планов подготовки 
спортивного и 
технологического 
оборудования, 
спортивных 

Выполняет  анализ  финансово-
хозяйственных  планов  и  планов
подготовки  спортивного  и
технологического  оборудования,
спортивных  сооружений  или
объектов  спорта  к  проведению
физкультурных,  спортивных,
массовых  мероприятий  с  целью
определения  их  реалистичности,

Грамотно  контролирует  качество
осуществления  экономической
деятельности  в  области  физической
культуры и спорта. Выполняет анализ
деятельности и планов с применением
современных  методов  управления.
Умеет  определить  затраты  по
организационному,  ресурсному,
методическому,  информационному,
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сооружений или 
объектов спорта к 
проведению 
физкультурных, 
спортивных, массовых 
мероприятий с целью 
определения их 
реалистичности, 
соблюдения в планах 
требований 
собственника, в том 
числе по достижению 
целевых показателей, а 
также соответствия 
целям и задачам 
организации

соблюдения  в  планах  требований
собственника,  в  том  числе  по
достижению целевых показателей,
а  также  соответствия  целям  и
задачам организации 

научному сопровождению физической
культуры и спорта. На высшем уровне
управляет  содержанием,  сроками
реализации  проектов  в  области
физической культуры и спорта.

Итоговый  контроль  основан  на  подготовке  творческого  проблемно-ориентированное
задания: разработка события. 

Такой  способ  контроля  позволяет  проверить  не  тольк  знания  магистрантов,  но  и
способности  применять  их  для  анализа  и  решения  конкретных  проблем,  связанных  с
событийным  менеджментом.  Магистрант  формулирует  тему  проекта  самостоятельно  и
согласует ее с преподавателем, предоставив краткое описание проблемы. 

Задание выполняется индивидуально или в группе. Магистрант должен разработать
концепцию и программу события. Для аттестации необходимо представить:

1. Паспорт события;
2. Сценарий;
3. Программу;
4.Смету.

Шкала оценивания

Оценка  результатов  производится   на  основе  Положения  о  текущем  контроле
успеваемости обучающихся и промежуточной аттестации обегающихся по образовательным
программам  среднего  профессионального  и  высшего  образования  в  федеральном
государственном  бюджетном  образовательном  учреждении  высшего  образования
«Российская  академии  народною  хозяйства  и  государственной  службы  при  Президенте
Российской Федерации», утвержденного  Приказом Ректора РАНХиГС  при  Президенте РФ
от 30.01.2018 г. № 02-66 (п.10 раздела 3 (первый абзац) и п.11), а также Решения Ученого
совета Северо-западного института управления РАНХиГС при Президенте РФ от 19.06.2018,
протокол № 11.

На «зачтено» оцениваются проект разработки события, в котором системно, логично
и последовательно изложен материал на все  поставленные вопросы. Кроме того,  студент
должен показать способность делать самостоятельные выводы, комментировать излагаемый
материал. При этом допускаются некоторые затруднения с ответами, например, затруднения
с примерами из практики, затруднения с ответами на дополнительные вопросы.
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«Не зачтено» ставится в случае, когда студент не знает значительной части учебного
материала,  допускает  существенные  ошибки;  знания  носят  бессистемный  характер;  на
большинство  дополнительных  вопросов  даны  ошибочные  ответы;  ответ  дается  не  по
вопросу.

6. Методические материалы по освоению дисциплины
Зачет по дисциплине Б1.В.ДВ.03.02 «Событийный маркетинг в  индустрии спорта»

проводится  в  строгом  соответствии  с  Положением  о  текущем  контроле  успеваемости  и
промежуточной аттестации студентов в РАНХиГС, в устной и письменной формах.

К промежуточной аттестации допускаются магистранты выполнившие необходимые
требования ОП ВО по дисциплине «Событийный маркетинг в индустрии спорта» по итогам
текущего контроля успеваемости в течение семестра.

Высокий  уровень  успеваемости,  выявленный  по  итогам  текущего  контроля  в
семестре,  может  являться  основанием  для  освобождения  магистранта  от  сдачи
экзамена/зачета (при его согласии).  Высокой является успеваемость только на «отлично»,
или на «хорошо» и «отлично» в течение семестра.

Время  подготовки  ответа  при  сдаче  зачета  в  устной форме  должно составлять  не
менее 30 минут и не более 1 часа 30 минут. Магистрант должен разработать концепцию и
программу события.

 В  случае  проведения  зачета,  преподавателю  предоставляется  право  задавать
магистрантам дополнительные вопросы в рамках рабочей учебной программы дисциплины в
объеме, не превышающем тему программы магистранта. 

Оценка за  зачет  проставляется  в  экзаменационной ведомости  и  зачетных книжках
магистрантов,  при  этом  оценки  «незачет»  в  зачетную  книжку  магистрантов  не
проставляются.

Промежуточная  аттестация  в  системе  ДОТ. Пройдет  в  виде  онлайн-встречи  в
приложении Office 365 «Teams». Приложение рекомендуется установить локально. Студент
должен войти в систему с помощью учетной записи Office 365 РАНХиГС, чтобы обеспечить
базовую проверки личности.

В  случае  применения  дистанционного  режима  промежуточной  аттестации  она
проводится следующим образом: устно в ДОТ/письменно с прокторингом/ тестирование с
прокторингом.  Для  успешного  освоения  курса  учащемуся  рекомендуется  ознакомиться  с
литературой, размещенной в разделе 6, и материалами, выложенными в ДОТ.

Обучение  по  дисциплине  Б1.В.ДВ.03.02  «Событийный  маркетинг  в  индустрии
спорта»  предполагает  изучение  курса  на  аудиторных  занятиях  (лекции  и  практические
занятия)  и  самостоятельной  работы  студентов.  Практические  занятия  дисциплины
предполагают их проведение в различных формах с целью выявления полученных знаний,
умений, навыков и компетенций.

С  целью  обеспечения  успешного  обучения  студент  должен  готовиться  к  лекции,
поскольку она является важнейшей формой организации учебного процесса, поскольку:
- знакомит с новым учебным материалом;
- разъясняет учебные элементы, трудные для понимания;
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- систематизирует учебный материал;
- ориентирует в учебном процессе.

Подготовка к лекции заключается в следующем:
- внимательно прочитайте материал предыдущей лекции;
- узнайте тему предстоящей лекции (по тематическому плану, по информации лектора);
- ознакомьтесь с учебным материалом по учебнику и учебным пособиям;
- постарайтесь уяснить место изучаемой темы в своей профессиональной подготовке;
- запишите возможные вопросы, которые вы зададите лектору на лекции.

Подготовка к практическим занятиям:
- внимательно прочитайте материал лекций относящихся к данному практическому занятию,
ознакомьтесь с учебным материалом по учебнику и учебным пособиям;
- выпишите основные термины;
- ответьте на контрольные вопросы по практическим занятиям, готовьтесь дать развернутый
ответ на каждый из вопросов;
- уясните, какие учебные элементы остались для вас неясными и постарайтесь получить на
них ответ заранее (до семинарского занятия) во время текущих консультаций преподавателя;
-  готовиться  можно  индивидуально,  парами  или  в  составе  малой  группы,  последние
являются эффективными формами работы.

Подготовка к опросу представляет собой самостоятельную работу студента. В
этих целях студенту необходимо:
- ознакомиться с литературой по теме подготовки;
- ответить на перечень вопросов;
- ответить в аудитории на поставленные вопросы не используя источники для подготовки.

Подготовка к зачету. К зачету необходимо готовится целенаправленно, регулярно,
систематически и с первых дней обучения по данной дисциплине. В самом начале учебного
курса познакомьтесь со следующей учебно-методической документацией:

 программой дисциплины;
 перечнем знаний и умений, которыми студент должен владеть;
 тематическими планами лекций, семинарских занятий;
 контрольными мероприятиями;
 учебником, учебными пособиями по дисциплине, а также электронными ресурсами;
 перечнем вопросов и заданий к зачету.
После этого должно сформироваться четкое представление об объеме и характере знаний

и  умений,  которыми  надо  будет  овладеть  по  дисциплине.  Систематическое  выполнение
учебной работы на лекциях и семинарских занятиях.

Текущая и опережающая СРС, направленная на углубление и закрепление знаний, а также
развитие практических умений заключается в:

 работе  магистрантов  с  лекционным  материалом,  поиск  и  анализ  литературы  и
электронных  источников  информации  по  заданной  проблеме  и  выбранной  теме
магистерской диссертации,

 выполнении домашних заданий, 
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 переводе  материалов  из  тематических  информационных  ресурсов  с  иностранных
языков,

 изучении тем, вынесенных на самостоятельную проработку,
 изучении теоретического материала к лабораторным занятиям,
 подготовке к зачёту.

7. Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной
сети Интернет

7.1  Основная литература
1. Красовская,  Н. В.  Событийный  маркетинг :  учебное  пособие  для  вузов /

Н. В. Красовская. —  2-е  изд. —  Москва :  Издательство  Юрайт,  2021 ;  Тюмень :
Издательство  Тюменского  государственного  университета. —  127 с. —  (Высшее
образование). — ISBN 978-5-534-12592-4 (Издательство Юрайт). — ISBN 978-5-400-
01478-9  (Издательство  Тюменского  государственного  университета).  —  Текст  :
электронный  //  Образовательная  платформа  Юрайт  [сайт].  —  URL:
https://urait.ru/bcode/447916 

2. Мяконьков,  В. Б.  Спортивный  маркетинг :  учебник  для  вузов /  В. Б. Мяконьков,
Т. В. Копылова, Н. М. Егорова ; под общей редакцией В. Б. Мяконькова. — Москва :
Издательство  Юрайт,  2021. — 284 с. — (Высшее  образование). — ISBN 978-5-534-
12861-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/476190 

3. Мяконьков, В. Б.  Спортивный маркетинг : учебник для вузов / В. Б. Мяконьков, Т. В.
Копылова,  Н.  М.  Егорова  ;  под  общей редакцией  В.  Б.  Мяконькова.  — Москва  :
Издательство Юрайт, 2022. — 284 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-
12861-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/495816 (дата обращения: 12.05.2025).

4. Психология  физической  культуры  и  спорта :  учебник  и  практикум  для  вузов /
А. Е. Ловягина  [и  др.] ;  под  редакцией  А. Е. Ловягиной. —  Москва :  Издательство
Юрайт, 2021. — 531 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-01035-0. — Текст
:  электронный  //  Образовательная  платформа  Юрайт  [сайт].  —  URL:
https://urait.ru/bcode/469368 

5. Солнцев И.В.,  Джендубаева С. А., Жданкин С. Н. [и др.]; под ред. И.В. Солнцева.
Менеджмент и маркетинг в спорте: Учебник для вузов, Москва:Прометей, 2024 - 544
с.

6. Филиппов, С. С.  Менеджмент физической культуры и спорта : учебник для вузов / С.
С. Филиппов. — 6-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. —
255 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-17692-6. — Текст : электронный //
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/533551 (дата
обращения: 12.05.2025).

7.2. Дополнительная литература
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1. Аванесова Г.А. Культурно-досуговая деятельность: Теория и практика организации:
Учебное пособие для студентов вузов. -М.: Аспект Пресс, 2006.-236с.

2. Асанова, И. М. Организация культурно-досуговой деятельности : учебник для вузов /
И. М. Асанова, С. О. Дерябина. —Москва: Академия, 2011. —192 с.: ил.. —Высшее
профессиональное образование. Сервис.—Библиогр.: с. 190.

3. Кондратенко, Е. А. Событийный менеджмент :учебное пособие / Е. А. Кондратенко.
—Барнаул: Азбука, 2011. —142 с.—Библиогр.: с. 140-141.

7.3 Нормативные правовые документы и иная правовая информация
Не используется
7.4 Интернет-ресурсы

СЗИУ  располагает  доступом  через  сайт  научной  библиотеки  http://nwapa.spb.ru/ 
к следующим подписным электронным ресурсам: 

Русскоязычные ресурсы
 Электронные учебники электронно - библиотечной системы (ЭБС)  «Айбукс» 
 Электронные учебники электронно – библиотечной системы (ЭБС) «Лань» 
 Электронная библиотечная система «IPRbooks» https://www.iprbookshop.ru/
 Электронная  библиотечная  система  «ZNANIUM.COM»

https://znanium.com/catalog/books/theme
 Электронная библиотечная система «Юрайт» https://urait.ru/
 Научно-практические статьи по финансам и менеджменту Издательского дома

«Библиотека Гребенникова» 
 Статьи из периодических изданий по  общественным  и гуманитарным наукам

«Ист - Вью»  
 Энциклопедии, словари, справочники «Рубрикон»   
 Полные  тексты  диссертаций  и  авторефератов  Электронная  Библиотека

Диссертаций РГБ             
 Информационно-правовые базы - Консультант плюс, Гарант.

Англоязычные  ресурсы
 EBSCO Publishing – доступ к мультидисциплинарным полнотекстовым базам

данных различных мировых издательств по бизнесу, экономике, финансам, бухгалтерскому
учету,  гуманитарным  и  естественным  областям  знаний,  рефератам  и  полным  текстам
публикаций из научных и научно-популярных журналов.

 Emerald  –  крупнейшее  мировое  издательство,  специализирующееся  на
электронных  журналах  и  базах  данных  по  экономике  и  менеджменту.  Имеет  статус
основного источника профессиональной информации для преподавателей, исследователей и
специалистов в области менеджмента.

Возможно  использование,  кроме  вышеперечисленных  ресурсов,  и  других
электронных ресурсов сети Интернет.

7.5 Иные источники
18

http://nwapa.spb.ru/%20
https://znanium.com/catalog/books/theme
https://www.iprbookshop.ru/


http://www.event-management-uk.co.uk
2.http://www.ifea.com
3.http://www.eventros.ru/
4.http://www.event-forum.ru
5.http://www.restec.ru/exhibitions/featured/travelexpo/mice.ru.html
6.http://www.miceforum.ru
7.http://www.conference.ru
8.Научная  электронная  библиотека -доступ  к  полным  текстам периодических  изданий  по
всем   направлениям   научных   дисциплин.  [Электрон.  ресурс].  –Режим  доступа:
http://elibrary.ru/
9.Практический маркетинг: ежемесячный журнал. —М. : Агентство BCI Marketing, 2005-. —
Изд. с 1997 г. —<URL:http://www.bci-marketing.ru>.
10.Blackwell -полнотекстовые  электронные  научные  журналы, охватывающие все области
естественных  и  общественных  наук.  [Электрон.  ресурс].  –Режим  доступа:
http://www.blackwell-synergy.com/
11.DOAJ -модерируемый каталог научных журналов со свободным веб-доступом  к  полным
текстам  статей   создается   с   февраля  2003  г.   в  университете   г.   Лунд  (Швеция).
[Электрон.  ресурс]. –Режим  доступа: http://www.doaj.org/
12.Sage   Publications  -научные  журналы  по  гуманитарным,  точным  и естественным
наукам. Глубина полнотекстового архива с 1999 года. Условия доступа:доступ   организован
по   общеуниверситетской   сети. URL:http://online.sagepub.com
13.Springer -полнотекстовые книги, опубликованные с 2000 по текущий год (книги с зеленой
пиктограммой).  Условия  доступа:доступ  организован  по  общеуниверситетской  сети.
URL:http://www.springerlink.de/books

8. Материально-техническая база, информационные технологии,
программное обеспечение и информационные справочные системы

Освоение  дисциплины  предполагает  использование  программного  обеспечения
Microsoft  Excel,  Microsoft  Word,  Microsoft  PowerPoint  для  подготовки  текстового  и
табличного материала, графических иллюстраций.

Используется  платформа  MS Teams  для  проведения  онлайн  занятий  и  групповой
работы,

Электронный  курс  (лекции,  задания  к  семинарам,  тесты,  учебно-методические
материалы) расположен в СДО Академии на платформе Moodle.

Интернет-сервисы и электронные ресурсы (поисковые системы, электронная почта,
профессиональные  тематические  чаты  и  форумы,  системы  аудио  и  видео  конференций,
онлайн  энциклопедии,  справочники,  библиотеки,  электронные  учебные  и  учебно-
методические материалы).

Кроме  вышеперечисленных  ресурсов,  используются  следующие  информационные
справочные системы: http://www.garant.ru/; http://www.kodeks.ru/ и другие.

№ п/п Наименование
1. Специализированные залы для проведения лекций
2. Специализированная мебель и оргсредства: аудитории и компьютерные классы,
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оборудованные посадочными местами
3. Технические средства обучения: Персональные компьютеры; компьютерные 

проекторы; звуковые динамики; программные средства, обеспечивающие 
просмотр видеофайлов 
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