
Приложение 5 ОП ВО

Федеральное государственное бюджетное образовательное
учреждение высшего образования

«РОССИЙСКАЯ АКАДЕМИЯ НАРОДНОГО ХОЗЯЙСТВА
И ГОСУДАРСТВЕННОЙ СЛУЖБЫ 

ПРИ ПРЕЗИДЕНТЕ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ» 

Северо-Западный институт управления 
Факультет социальных технологий

ПРОГРАММА БАКАЛАВРИАТА

УЧЕБНЫЙ ПЛАН 
по направлению подготовки

42.03.01 "Реклама и связи с общественностью"

Очная

Год набора - 2024

Санкт-Петербург, 2022 г.

УТВЕРЖДЕНО

Директор СЗИУ РАНХиГС Хлутков А.Д.

 

(код, наименование направления подготовки/специальности)

______________________________________________________
(форма(формы) обучения)

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Андрей Драгомирович Хлутков
Должность: директор
Дата подписания: 08.08.2024 18:26:30
Уникальный программный ключ:
880f7c07c583b07b775f6604a630281b13ca9fd2



- - - Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4 Закрепленная кафедраСеместр 1 Семестр 2 Семестр 3 Семестр 4 Семестр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семестр 8

Индекс Наименование Зачет КР Эссе Факт Конс СР з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем Конс СР з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем Конс СР з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем Конс СР з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем Конс СР з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем Конс СР з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем Конс СР з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем Конс СР з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем Конс СР Код Наименование

Блок 1.Дисциплины (модули) 195 195 7348 7348 2824 86 3525 999 132 114 32 30 1116 184 38 328 16 8 533 56 63 30 1116 136 4 296 4 16 524 144 24 928 72 272 4 12 392 180 27 1036 96 276 10 546 108 28 1072 120 270 4 10 492 180 26 1000 112 256 12 16 472 144 21 756 108 140 8 10 354 144 9 324 32 40 4 212 36
Обязательная часть 100 100 3600 3600 1354 40 1886 360 16 42 16 22 792 128 22 232 16 4 428 27 972 116 4 236 4 14 498 108 12 432 24 136 4 6 194 72 14 504 40 144 6 278 36 15 540 52 118 4 294 72 8 288 16 56 8 6 138 72 2 72 8 8 56

+ Б1.О.01 Философия 5 3 3 36 108 108 24 84 3 108 8 16 84
+ Б1.О.02 Иностранный язык 24 13 13 13 36 468 468 260 4 136 72 2 72 64 8 4 144 64 2 42 36 3 108 64 44 4 144 64 2 42 36
+ Б1.О.03 Психология 4 2 2 36 72 72 24 48 2 72 8 16 48
+ Б1.О.04 Социология 1 3 3 36 108 108 16 92 16 3 108 8 8 92
+ Б1.О.05 Экономика 3 2 2 36 72 72 26 2 46 2 72 8 16 2 46
+ Б1.О.06 Основы математических знаний 1 4 4 36 144 144 50 2 94 4 144 16 32 2 94
+ Б1.О.07 Психология массовых коммуникаций 5 2 2 36 72 72 24 48 2 72 8 16 48
+ Б1.О.08 Основы менеджмента 4 2 2 36 72 72 26 2 46 2 72 8 16 2 46

+ Б1.О.09 5 3 3 36 108 108 26 2 46 36 3 108 8 16 2 46 36

+ Б1.О.10 Основы маркетинга 2 2 2 36 72 72 26 2 46 2 72 8 16 2 46
+ Б1.О.11 Основы редактирования и копирайтинг 3 2 6 6 36 216 216 50 2 130 36 8 3 108 8 16 4 84 3 108 8 16 4 2 46 36
+ Б1.О.12 Политология 2 2 2 2 36 72 72 34 2 38 2 72 14 18 2 38
+ Б1.О.13 Безопасность жизнедеятельности 1 3 3 36 108 108 34 74 34 3 108 18 18 16 16 74
+ Б1.О.14 Физическая культура и спорт 12 2 2 36 72 72 56 16 8 1 36 4 4 24 8 1 36 4 4 24 8
+ Б1.О.15 История искусства и дизайна 2 3 3 36 108 108 26 2 46 36 3 108 8 16 2 46 36
+ Б1.О.16 Введение в медиапланирование 6 2 2 36 72 72 26 2 46 2 72 8 16 2 46
+ Б1.О.17 Введение в профессию 2 1 9 9 36 324 324 96 4 192 36 3 108 20 24 2 62 6 216 20 28 2 130 36
+ Б1.О.18 Культурология 7 2 2 36 72 72 16 56 2 72 8 8 56
+ Б1.О.19 История рекламы 1 2 2 36 72 72 16 56 2 72 8 8 56
+ Б1.О.20 Социология массовых коммуникаций 4 2 2 36 72 72 24 48 2 72 8 16 48

+ Б1.О.21 6 3 3 36 108 108 26 2 46 36 8 3 108 8 16 8 2 46 36

+ Б1.О.22 История 1 22 6 6 216 216 144 4 72 2 72 36 20 16 4 144 46 38 4 56
+ Б1.О.22.01 История России 1 2 4 4 36 144 144 118 2 26 2 72 36 20 16 2 72 38 22 2 10
+ Б1.О.22.02 Всеобщая история 2 2 2 36 72 72 26 2 46 2 72 8 16 2 46
+ Б1.О.23 Интернет-технологии в рекламе 6 45 7 7 36 252 252 74 2 142 36 2 72 8 16 48 2 72 24 48 3 108 24 2 46 36
+ Б1.О.24 Теории коммуникации 5 3 4 5 7 7 252 252 76 4 140 36 2 72 8 16 48 2 72 8 16 2 46 3 108 8 16 2 46 36
+ Б1.О.24.01 Основы теории коммуникации 3 4 4 4 36 144 144 50 2 94 2 72 8 16 48 2 72 8 16 2 46
+ Б1.О.24.02 Теория и практика массовой коммуникации 5 5 3 3 36 108 108 26 2 46 36 3 108 8 16 2 46 36
+ Б1.О.25 Цифровые технологии 3 2 4 4 36 144 144 50 2 58 36 2 72 8 16 48 2 72 24 2 10 36
+ Б1.О.26 Основы российской государственности 1 2 2 36 72 72 54 18 2 72 18 36 18
+ Б1.О.27 Основы национальной безопасности 5 2 2 36 72 72 50 22 2 72 20 30 22

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 95 95 3748 3748 1470 46 1639 639 116 72 16 8 324 56 16 96 4 105 56 63 3 144 20 60 2 26 36 12 496 48 136 6 198 108 13 532 56 132 4 268 72 13 532 68 152 4 6 198 108 18 712 96 200 4 10 334 72 19 684 100 132 8 10 298 144 9 324 32 40 4 212 36
+ Б1.В.01 Великие книги 1 3 3 36 108 108 58 2 23 27 3 108 20 36 2 23 27
+ Б1.В.02 Семиотика медийного текста 3 3 3 36 108 108 50 2 22 36 3 108 16 32 2 22 36
+ Б1.В.03 Внемедийные коммуникации 34 4 10 10 36 360 360 76 4 212 72 4 144 16 20 2 70 36 6 216 16 20 2 142 36
+ Б1.В.04 Теория и практика информационного повода 6 3 3 36 108 108 50 2 58 3 108 16 32 2 58

+ Б1.В.05 5 4 4 36 144 144 50 2 58 36 4 144 20 28 2 58 36

+ Б1.В.06 Ораторское искусство и теория аргументации 5 6 4 4 36 144 144 74 2 70 8 2 72 16 20 4 36 2 72 16 20 4 2 34

+ Б1.В.07 Событийный маркетинг 6 3 3 36 108 108 42 2 30 36 3 108 16 24 2 30 36

+ Б1.В.08 5 4 4 36 144 144 38 2 70 36 4 144 16 20 2 70 36

+ Б1.В.09 7 6 5 5 36 180 180 86 2 58 36 2 72 16 20 36 3 108 20 28 2 22 36

+ Б1.В.10 7 3 3 36 108 108 50 2 58 3 108 20 28 2 58

+ Б1.В.11 7 7 5 5 36 180 180 42 2 102 36 8 5 180 20 20 8 2 102 36

+ Б1.В.12 7 4 4 36 144 144 50 2 58 36 4 144 20 28 2 58 36

+ Б1.В.13 Логика 4 2 2 36 72 72 36 36 2 72 16 20 36
+ Б1.В.14 Основы интегрированных коммуникаций 7 4 4 36 144 144 50 2 58 36 4 144 20 28 2 58 36
+ Б1.В.15 Продакт плейсмент и киномерчендайзинг 6 4 4 36 144 144 38 2 106 4 144 16 20 2 106

+ Б1.В.16 3456 328 328 328 98 36 36 36 36 64 64 64 64 64 64 64 64

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 4 5 5 180 180 54 2 90 36 18 5 180 24 28 2 90 36

+ Б1.В.ДВ.01.01 4 5 5 36 180 180 54 2 90 36 18 5 180 24 28 2 90 36

- Б1.В.ДВ.01.02 4 5 5 36 180 180 54 2 90 36 18 5 180 24 28 2 90 36

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 6 4 4 144 144 38 2 70 36 4 144 16 20 2 70 36
+ Б1.В.ДВ.02.01 Дизайн в системе массовых коммуникаций 6 4 4 36 144 144 38 2 70 36 4 144 16 20 2 70 36
- Б1.В.ДВ.02.02 Выпуск медийного продукта 6 4 4 36 144 144 38 2 70 36 4 144 16 20 2 70 36
+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 5 3 3 108 108 38 2 34 36 3 108 16 20 2 34 36
+ Б1.В.ДВ.03.01 Деловые отношения и делопроизводство 5 3 3 36 108 108 38 2 34 36 3 108 16 20 2 34 36

- Б1.В.ДВ.03.02 5 3 3 36 108 108 38 2 34 36 3 108 16 20 2 34 36

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 8 5 5 180 180 38 2 106 36 5 180 16 20 2 106 36

+ Б1.В.ДВ.04.01 8 5 5 36 180 180 38 2 106 36 5 180 16 20 2 106 36

- Б1.В.ДВ.04.02 8 5 5 36 180 180 38 2 106 36 5 180 16 20 2 106 36

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 8 4 4 144 144 38 2 106 4 144 16 20 2 106
+ Б1.В.ДВ.05.01 Тренды в бизнес-коммуникациях 8 4 4 36 144 144 38 2 106 4 144 16 20 2 106
- Б1.В.ДВ.05.02 Репутационный менеджмент 8 4 4 36 144 144 38 2 106 4 144 16 20 2 106
+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.6 3 5 5 180 180 38 2 106 36 5 180 16 20 2 106 36

+ Б1.В.ДВ.06.01 3 5 5 36 180 180 38 2 106 36 5 180 16 20 2 106 36

- Б1.В.ДВ.06.02 3 5 5 36 180 180 38 2 106 36 5 180 16 20 2 106 36

+ Б1.В.ДВ.07 12 6 6 216 216 92 4 52 72 3 108 20 24 2 26 36 3 108 20 24 2 26 36

+ Б1.В.ДВ.07.01 Русский язык и культура речи 12 6 6 36 216 216 92 4 52 72 3 108 20 24 2 26 36 3 108 20 24 2 26 36
- Б1.В.ДВ.07.02 Стилистика 12 6 6 36 216 216 92 4 52 72 3 108 20 24 2 26 36 3 108 20 24 2 26 36

+ Б1.В.ДВ.08 1 2 2 72 72 16 56 72 2 72 16 16 56 56

+ Б1.В.ДВ.08.01 1 2 2 36 72 72 16 56 72 2 72 16 16 56 56

- Б1.В.ДВ.08.02 1 2 2 36 72 72 24 48 72 2 72 16 16 8 8 48 48

Блок 2.Практика 36 36 1296 1296 24 12 1272 1272 6 216 2 2 212 212 3 108 2 2 104 104 3 108 2 2 104 104 3 108 2 2 104 104 9 324 2 2 320 320 12 432 2 2 428 428
Часть, формируемая участниками образовательных отношений 36 36 1296 1296 24 12 1272 1272 6 216 2 2 212 212 3 108 2 2 104 104 3 108 2 2 104 104 3 108 2 2 104 104 9 324 2 2 320 320 12 432 2 2 428 428

+ Б2.В.01(У) Профессионально-ознакомительная практика 34 9 9 36 324 324 8 4 316 316 6 216 2 2 212 212 3 108 2 2 104 104
+ Б2.В.02(П) Профессионально-творческая практика 567 15 15 36 540 540 12 6 528 528 3 108 2 2 104 104 3 108 2 2 104 104 9 324 2 2 320 320
+ Б2.В.03(Пд) Преддипломная практика 8 12 12 36 432 432 4 2 428 428 12 432 2 2 428 428

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 8 8 316 9 324 8 316
Обязательная часть 9 9 324 324 8 8 316 9 324 8 316

+ Б3.О.01(Г) 8 3 3 36 108 108 4 4 104 3 108 4 104

+ Б3.О.02(Д) Подготовка к защите и защита ВКР 8 6 6 36 216 216 4 4 212 6 216 4 212
ФТД.Факультативы 3 3 108 108 66 42 28 1 36 4 14 18 1 36 8 16 12 1 36 8 16 12
Часть, формируемая участниками образовательных отношений 3 3 108 108 66 42 28 1 36 4 14 18 1 36 8 16 12 1 36 8 16 12

+ ФТД.В.01 Основы информационной компетентности 1 1 1 36 36 36 18 18 10 1 36 4 14 18

+ ФТД.В.02 7 1 1 36 36 36 24 12 1 36 8 16 12

+ ФТД.В.03 Видеомонтаж в рекламе 6 1 1 36 36 36 24 12 18 1 36 8 16 12
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Правовое регулирование массовых 
коммуникаций

Маркетинговые исследования и ситуационный 
анализ

Работа с текстами в системе 
медиакоммуникаций

Управление брендом средствами рекламы и 
связей с общественностью
Реклама и связи с общественностью в 
некоммерческих организациях
Технологии управления общественным 
мнением

Управление проектами в рекламе и связях с 
общественностью
Организация работы отделов рекламы и 
связей с общественностью

Элективные курсы по физической культуре: 
Легкая атлетика; Фитнес; Спортивные игры

Реклама и связи с общественностью в 
избирательных кампаниях
Реклама и связи с общественностью в 
политике

Организация внутрикорпоративных 
коммуникаций

Консалтинг и коучинг в рекламе и связях с 
общественностью
Краудсорсинг в рекламе и связях с 
общественностью

Связи с общественностью в органах 
государственного и муниципального 
управления
Связи с общественностью в "электронном 
государстве"

Дисциплины (модули) по выбору 7 (ДВ.7)

Дисциплины (модули) по выбору 8 (ДВ.8)

Цифровое общество и управление цифровой 
репутацией

Цифровое общество, введение в 
искусственный интеллект и разговорные боты

Подготовка к сдаче и сдача государственного 
экзамена

Режиссура и сценарное мастерство в рекламе 
и связях с общественностью
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